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MACARENA ESTEVEZ

Socio Consultor de CONENTO

“Queremos ser el Mckinsey analitico”

CONENTO aplica la matematica a la gestion de las empresas: es una consultoria analitica de mar-
keting capaz de medir el Retorno de cada accién de Marketing. En particular, son capaces de me-
dir la eficacia de la Publicidad y qué campafias funcionan mejor y cuales no tanto. ;El secreto? La
gran experiencia de su “alma mater” y fundadora, Macarena Estévez y el equipo que la rodea, jo-

ven, ilusionado y preparado.

¢Como surge la idea de crear CONENTO?
. Lafundé en 2007, aunque yo antes estaba traba-
jando en una agencia de medios donde llevaba la
parte analitica, un servicio muy demandado.
Cuando marché de alli 3 clientes importantes

se “vinieron conmigo™y de estar en casa con una co-

Una “guru” en su sector,
que apuesta por crear
empleo

Macarena Estévez, Socio Consultor de CO-
NENTO es una persona muy conocida en el
sector de la investigacién de medios, ha re-
cibido numerosos premios nacionales e in-
ternacionales y ahora su mensaje es “en un
pais con una alta tasa de paro, si hago crecer
mi empresa contrataré mas personal y crea-
ré e , algo muy importante para mi; es
estimulante contribuir. Quiero sentir asimis-
mo que he hecho algo, por ello en CONEN-
TO participamos activamente en acciones de
caracter social”,

laboradora, hoy somos 24 personas que trabajamos
en la oficina.

La firma nace en 2007, al poco de empezar la cri-
sis ¢cé6mo habéis crecido a pesar de ello?

Porque las campanas se han de rentabilizar y mas
en esto tiempos...y nosotros podemos medir la efi-
cacia de los distintos medios: TV, radio, revistas, in-
ternet,...esto es, somos capaces de evaluar qué es-

trategias de medios funcionan mejor: distribucién

de la Publicidad a lo largo del ano, campanas de TV
con mas o menos Prime Time, etc. Todo ello, me-
diante la aplicacién de la matemitica, la cual nos sir-
ve como herramienta también en prediccion de la
bolsa, ventas, para facilitar Ia toma de decisiones...

o)

¢De qué manera empledis dicha matematica?

Damos al cliente un modelo para que lo maneje
y pueda gestionarlo, somos en un 40% consultoria,
en otro 40% tecnologia para desarrollar herramien-
tas de matemadticas (tecnologia amistosa, desarrolla-
mos la “Nintendo del Director de Marketing”) y un
20% de nuestra actividad es formacién analitica, en-
sefiamos a desarrollar la inteligencia analitica del per-
sonal de las empresas, y para corroborarlo, hacemos
tests antes y después de cada curso (cursos de mate-
matica aplicada al marketing y 2 los medios). Lo im-
portante aqui es que intentamos que la gente se di-
vierta aprendiendo, lo enfocamos también como un
tema de motivacién de equipo.

¢Quiénes confian en vuestro “expertise”™?

Trabajamos para los principales anunciantes del
pais: Telefénica, Pascual, Heineken, BBVA, ING,
Once, Iberdrola...etc. Porque las grandes empre-
sas son las conocedoras de estos temas: no tenemos
competidores en Esparia, al contrario de lo que nos
pasaria en UK o en USA, donde alli el tema si esta
masa la orden del dia, asi que la mayor parte de nues-
tros clientes son multinacionales con presencia en
Espania, a las que servimos en exclusiva, no como un
departamento mas de una agencia (ya nos han in-
tentado comprar mas de una vez).

¢Quiénes te arropan en el proyecto CONENTO?

Un equipo joven que trabaja muy a gusto, tanto,
que lo recomienda a amigos, familiares y conocidos.
El perfil nuestro responde al de matematicos, esta-
disticos, desarrolladores y programadores, mas per-
sonal administrativo.

Ahora prevéis...

Crecer mucho, CONENTO es una empresa sa-
neada, con capital propio, transparencia de gestion
¥ por primera vez, vamos a pedir financiacién ex-
terna, pues mi suenio es ser el Mckinsey analitico.

Conento

-

MAS INFORMACION

www.conento.com




