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CURSO DE ANALYTICS PARA EL MARKETING POLITICO

La aplicacion de la
matematica a los
fendmenos
politicos: el valor
ahadido

Los datos
electorales y las
metodologias de
analisis

La explicacion del comportamiento de voto: efectos
de corto y largo plazo

Medir los efectos de las campanas electorales

Como mejorar las predicciones electorales (andlisis de
datos individuales y agregados y fuentes de distorsion
en las encuestas y nuevas técnicas de correccion)
Casos practicos

A) El caso espaiiol: la prediccion del resultado de las
Elecciones Generales 2012

B) Estimar el resultado de las elecciones de EE.UU
2008 y 2012 con los modelos econométricos.

Numero de sesiones/horas: 2 sesiones de 3 horas
cada una



