i conento '

w

CURSO DE ANALYTICS PARA PUBLICIDAD Y MARKETING

La comunicacion
desde el punto de [§
vista del analisis:
entendiendo las

en el
mercado

Las fuentes de

datos disponibles
yla empleada en cada una de ellas.

Tipos de analisis: el consumidor, la marca.
Concepto y medicion del en comunicacion: la
yla de los distintos medios.
Analisis avanzado: las sinergias entre los medios
Yy Casos reales.
Caso practico: construccion de un modelo de
medicion de retorno de campanas de comunicacion.

Numero de sesiones/horas: 2 sesiones de 3 horas
cada una



